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EL PERIODICO DE LA VIDA

NACIONAL

CONTENIDO ESPECIAL

Meéxico, con mucho potencial de
crecimiento en mercado de lubricantes

Factores como la ubicacion geografica

han beneficiado a nuestro pais en el sector

I mercado global de lubri-
cantes esta experimentan-
do un crecimiento
significativo debido al
rapido desarrollo de la infraestruc-
tura de aeropuertos, carreteras,
edificios residenciales y comercia-
les, sobre todo en los paises con
economias emergentes, de acuer-
do con Grand View Research.
“Después de los BRIC (Bra-
sil, Rusia, India y China), México
es el quinto pais que tiene mas
potencial para crecimiento de
lubricantes en el mundo porque
tiene un acceso fdcil a los merca-
dos de centro y Sudamérica, y a
la manufactura de lubricantes
que también se exportan a Esta-
dos Unidos y a Canadd”, asegura
Arturo Garcia Bello, Socio lider
de la Industria de Energia y Re-
cursos Naturales de Deloitte.
Los lubricantes son sustan-
cias indispensables para el co-
rrecto funcionamiento de la
maquinaria va que reduce el
desgaste v uso entre las diferen-
tes partes moviles de un equipo,
asi como el tiempo de inactivi-
dad de las operaciones, lo que
mejora la productividad general.
Es un sector que presenta
diversas oportunidades. A nivel
global se espera que la demanda
+  de lubricantes registre de 2017 a

2025, una tasa de crecimiento
anual compuesto de 2.8%, alcan-
zando las 51,172.76 kilotoneladas
e ingresos por 166 mil 250 millo-
nes de délares, segun Grand

View Research.

“En México se prevé que en
el mismo periodo la demanda de
lubricantes registre una tasa de
crecimiento un tanto mayor en
materia de volumen de 3.2%,
llegando en 2025 a las 1,058.88
kilotoneladas con un incremento
en los ingresos de 3.4%, alcan-
zando los 3 mil 674 millones de
dblares”, acota Garcia Bello.

Para lograr este crecimiento
es indispensable que el sector se
adapte a los diferentes factores
que han modificado el comporta-
miento de consumo de los clien-
tes y en sus necesidades de
producto, tales como:
AUTOSERVICIOS:

Cada dia los autoservicios requie-
ren con mayor frecuencia des-
cuentos promocionales y, por ello,
estan privilegiando a las marcas
de lubricantes que cuentan con
una gama complementaria de
productos como anticongelantes,
liquidos de frenos, productos
estéticos para el automaévil (ceras,
abrillantador de llantas, etc.’

entre otros.
COMERCIALY DISTRIBUIDORES:

Algunas marcas como Castrol y
Quaker se enfocan en trabajar
con grandes distribuidores, tras-
laddndole a ellos el riesgo credi-
ticio de los talleres vy
refaccionarias. Otros jugadores
como Bardahl, Roshfrans y
Akron venden sus productos
directamente a talleres y refaccio
narias, cubriendo el riesgo credi-

€10 CON UnN Seguro.
Existen marcas nacionales
como Akron que han logrado
posicionarse en las agencias-
Chrysler gracias a su buena es-
trategia comercial, calidad y
variedad de productos. El seg-
mento comercial y de
distribuidores de lubricantes se
vio contraido en los ultimos seis
anos debido a las garantias que

ofrecian las armadoras.
SECTOR GASOLINERO:

En este segmento existen oportu-
nidades para desarrollar produc-
tos complementarios ya que
marcas como BP y Shell, entre
otras, no cuentan con este tipo de
oferta en sus gasolineras y tinica-
mente ofrecen productos deriva-
dos de los lubricantes y estan
dejando de atender necesidades
especificas de clientes.

INDUSTRIA DE TRANSPORTE:

En México existen )
aproximadamente 50 mil autobu-
ses de pasajeros enfocados al
transporte por autopistas que
tiene una gran gama de provee-
dores de lubricantes que no brin-
dan valor agregado y, por ende, el
enfoque de los consumidores ha
sido unicamente bajar el costo.

SECTOR GOBIERNO:

Debido a los bajos presupuestos
de CFE y PEMEX, el segmento no
ha crecido, sin embargo, es muy
atractivo para los proximos anos
dado el bajo mantenimiento que
han tenido las plantas de ambas
paraestatales, asi como de la trans-
tformacion industrial gue en los
proximos anos se llevara a cabo.
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Arturo Garcia Bello, Socio lider d

]

e la Industria de Energia y Recursos Naturales de Deloitte

AUTOS ELECTRICOS

Arturo Garcia Bello estima que, de acuerdo con un estudio
realizado por Deloitte, el coche hibrido va a prevalecer a largo
plazo porque necesita combustible y electricidad, y esta ultima
seria dificii de abastecer en el corto plazo, al menos en Mexico.
De modo que este tipo de autos seguiran necesitando
lubricantes y grasas para su funcionamiento.
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